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Contenido Temático: 
 
Unidad  I: “C0MERICALIZACION” 
 

1.1. Análisis del Producto 
1.2. Diseño del Producto. 
1.3. Estudios de Mercado. 
1.4. Vida Útil. 
1.5. Mercadotecnia. 

 
Unidad  II: “LOGISTICA INDUSTRIAL Y COMERCIAL” 
 

2.1. Ciclo de Abastecimiento. 
2.2. Ciclo cerrado de Manufactura. 
2.3. Distribución del Producto Terminado 
2.4. Canales de Distribución. 

 
Evidencia de Desempeño: 
• Evaluaciones Parciales. 
• Realizar un proyecto por equipo donde el alumno, diseñe un producto y desarrolle 

todas las etapas de comercialización y logística hasta el cliente. 
 
 
 
Bibliografía: 
 

Diseñar e implementar estrategias eficientes, creativas de mercadeo  y  la 
logística adecuada para incrementar la calidad de la distribución y 
comercialización del producto en tiempo y lugar, a través del diseño y 
análisis del producto y su impacto en el mercado. 
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