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Area de conocimiento Ingenieria Aplicada

Competencia:

Disefiar e implementar estrategias eficientes, creativas de mercadeo y la
logistica adecuada para incrementar la calidad de la distribucion y
comercializacion del producto en tiempo y lugar, a través del disefio y
analisis del producto y su impacto en el mercado.

Carga Académica
Clave | HC | HL | HT | HPC | HE | CR Requisito
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Contenido Tematico:
Unidad [|: “COMERICALIZACION”"

1.1. Andlisis del Producto

1.2. Disefo del Producto.

1.3. Estudios de Mercado.
1.4. Vida Util.

1.5. Mercadotecnia.

Unidad II: “LOGISTICA INDUSTRIAL Y COMERCIAL”

2.1. Ciclo de Abastecimiento.

2.2. Ciclo cerrado de Manufactura.

2.3. Distribucién del Producto Terminado
2.4. Canales de Distribucion.

Evidencia de Desempeiio:

» Evaluaciones Parciales.

« Realizar un proyecto por equipo donde el alumno, disefie un producto y desarrolle
todas las etapas de comercializacion y logistica hasta el cliente.
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